
 ميترا رحماني 

  

  

  

  سوابق تحصيلي: 

  

 

 

 

 

  ها: نامهپايان

  كارشناسي ارشد:  نامهپايان عنوان

 بررسي آثار يكپارچگي بر تجارت بين كشورهاي عضو اكو : ( مدل جاذبه ) 

   

محل   مؤسسه  شهر محل تحصيل   كشور محل تحصيل   رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

تاريخ  
  شروع 

تاريخ  
  پايان

دبيرستان     قزوين   ايران   علوم تجربي   ديپلم 
  بهشتي  

١٣٦٧  ١٣٦٦  

 دانشگاه  تهران   ايران   علوم اقتصادي(گ بازرگاني)   كارشناسي 
  بهشتي

١٣٧٢  ١٣٦٨  

  ١٣٧٦  ١٣٧٣  الزهرا دانشگاه   تهران   ايران   برنامه ريزي وتوسعه اقتصادي   كارشناسي ارشد 

 



 ميترا رحماني 

 : پژوهشي – هاي علمي سوابق فعاليت 

  : هاي تحقيقاتيطرح

تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

تبيين سياستهاي تجاري متناسب با رشد   ١
 OICپوياي تجارت  بين كشورهاي 

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٠ ١٣٧٨

بسط مبادلات تجاري در اكو از طريق كاهش   ٢
 تعرفه ها 

پژوهش هاي  موسسه مطالعات و  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨١ ١٣٧٨

ده ناكو وضعيت موجود، چشم انداز آي ٣ دفتر سازمان هاي بين المللي و   
 تخصصي وزارت بازرگاني 

 همكار ١٣٧٨ ١٣٧٨

دفتر سازمان هاي بين المللي و   نظري اجمالي بر عملكرد اكو  ٤
 تخصصي وزارت بازرگاني 

 همكار ١٣٧٨ ١٣٧٨

ناشي از حضور ايران در منافع اقتصادي  ٥
 سازمان همكاري هاي اقتصادي اكو

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨١ ١٣٧٩

امكان سنجي تهيه بولتن بررسي تحولات  ٦
 تجارت  خارجي

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٨٠ ١٣٧٩

توسعه تجارت دو جانبه  ايران با اعضاي  ٧
كشور اسلامي در حال گروه هشت 

)دي هشتتوسعه(  

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٨٢ ١٣٨١

آثار برقراري ترتيبات تجاري تجاري در ميان   ٨
 اعضاي اكو بر بازرگاني خارجي ايران

موسسه مطالعات و  پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٣ ١٣٨٢

با   ) EUتوسعه تجارت ايران با اتحاديه اروپا ( ٩
تاكيد بر پيش نويس موافقت نامه  تجارت و  

  )TCAهمكاري(

موسسه مطالعات و  پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٤ ١٣٨٣

پيامدهاي بازرگاني برقراري ترتيبات تجاري  ١٠
  ترجيحي ميان ايران و كشورهاي عربي

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٣ ١٣٨٢

تجاري تشكيل بلوك منطقه دستاورد هاي  ١١
  اي در مركز قاره آسيا

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٨٣ ١٣٨٢

تحليل تجارت دو جانبه ايران با شركاي   ١٢
  تجاري و رتبه بندي شركاي تجاري

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٨٦ ١٣٨٣



 ميترا رحماني 

تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

رقابت  الويت بندي صنايع ايران بر اساس  ١٣
پذيري در بازارهاي جهاني با هدف منطقي  

  نمودن سياست هاي حمايتي تجاري

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٤ ١٣٨٣

گزارش بازرگاني و تراز تجاري جمهوري   ١٤
  اسلامي ايران

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٤ ١٣٨٣

فهرست كالاهاي  طراحي الگو جهت تعيين  ١٥
پيشنهادي ايران براي برقراري موافقت نامه  

تجارت ترجيحي دو جانبه با ساير  
  كشورها(مطالعه موردي:پاكستان)

 مجري  ١٣٨٦ ١٣٨٦ سازمان توسعه تجارت

معرفي متدولوژي تعيين فهرست كالاهاي   ١٦
خاص بخش كشاورزي به منظور حذف اين  

در  كالاها از دايره شمول كاهش تعرفه ها 
مذاكرات سازمان جهاني تجارت و ساير  

 موافقت نامه هاي تجارت ترجيحي

پژوهش هاي    و موسسه مطالعات
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٨٨ ١٣٨٧

بررسي آثار برقراري موافقت نامه تجارت آزاد   ١٧
بين ايران و بلاروس بر تجارت دوجانبه بين 

 دو كشور

 مجري  ١٣٨٨ ١٣٨٧ سازمان توسعه تجارت

بررسي آثار تعديل قيمت حاملهاي انرژي بر  ١٨
هاي اقتصادي و ارايه راهكارهاي اجراييبنگاه  

 همكار ١٣٨٨ ١٣٨٧ معاونت توسعه بازرگاني داخلي 

هاي  عوامل موفقيت  و عدم موفقيت همكاري  ١٩
اي منتخب شناسايي: بسترهاي لازم  منطقه 

هاي اقتصادي  براي موفقيت سازمان همكاري
 اكو

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٣٨٨ ١٣٨٧

هاي حمايتي تجاري مقتضي ايران سياست ٢٠
در مواجه با بحران اقتصاد جهاني و اجراي  

 لايحه هدفمند سازي يارانه انرژي

 همكار ١٣٨٩ ١٣٨٨ سازمان توسعه تجارت

نامه ترجيحات بررسي آثار برقراري موافقت  ٢١
كشورهاي منتخب قاره آفريقا تجاري ايران با   

موسسسه مطالعات و پژوهش هاي 
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٩٠ ١٣٨٩

چشم انداز همكاري هاي اقتصادي و تجاري   ٢٢
سال آينده  ١٠ايران و هند در   

 مجري  ١٣٩٠ ١٣٨٦ سازمان توسعه تجارت



 ميترا رحماني 

 

تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

تدوين راهبرد تحريم شكني و رتبه بندي   ٢٣
 كشورهاي مختلف در آن

مطالعات و پژوهش هاي موسسسه 
 بازرگاني 

 همكار ١٣٩١ ١٣٨٩

سنجش و تحليل معيار توانمند سازي  ٢٤
 تجاري ايران 

موسسسه مطالعات و پژوهش هاي 
 بازرگاني 

 همكار ١٣٩١ ١٣٨٩

شناخت راهبردهاي تجاري چين و هند(در   ٢٥
تجاري) و  _برنامه هاي اصلاحات اقتصادي 

 درس هايي  براي ايران

مطالعات و پژوهش هاي موسسسه 
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٩١ ١٣٨٦

سنجي برقراري ترتيبات ترجيحي امكان ٢٦
تجاري دو جانبه  ايران با كشورهاي سوريه، 

 تركيه، عراق و لبنان

موسسسه مطالعات و پژوهش هاي 
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٩١ ١٣٩٠

هاي صادراتي و  شناسايي فرصت ٢٧
گذاريسرمايه ايران  در   

موسسسه مطالعات و پژوهش هاي 
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٩٣ ١٣٩١

 همكار ١٣٩٣ ١٣٩٣ ايميدرو بروزرساني طرح راهيردي اكتشاف ٢٨
 همكار ١٣٩٧ ١٣٩٣ سازمان توسعه تجارت سياست تجاري ٢٩
بررسي روش هاي تامين مالي بنگاه ها از   ٣٠

بازار سرمايه در كشور و انجام مطالعه 
كشورها تطبيقي با ساير   

 همكار ١٤٠٠ ١٣٩٧ وزارت صنعت، معدن و تجارت 

آثار توسعه روابط تجاري ايران با چين بر  ٣١
 اشتغال و سرمايه گذاري بخش صنعت

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 همكار ١٤٠١ ١٣٩٦

شناسايي زمينههاي مخل تجارت در  ٣٢
 بخشنامهها و دستورالعمل هاي گمركي

مطالعات و پژوهش هاي  موسسه 
 بازرگاني 

 همكار ١٤٠٠ ١٣٩٩

شناسايي طرحهاي اولويتدار صنعتي،  ٣٣
معدني و تجاري استاني - شهرستاني  
مبتني بر ملاحظات آمايش سرزمين 

فاز دوم: لرستان، زنجان، يزد، خراسان )
رضوي، كردستان، البرز، كرمان، جنوب 
كرمان، آذربايجان شرقي، آذربايجان 

 (غربي، چهار محال و بختياري

 همكار ١٤٠١ ١٤٠٠ وزارت صمت



 ميترا رحماني 

  : مقالات

  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

شماره    عنوان مجله  عنوان مقاله  رديف
  مجله 

سال  
  چاپ 

  ١٣٨٤  ٣٦  پژوهشنامه بازرگاني   ) D-8برآورد توان بالقوه تجارت ايران در گروه هشت(  ١

  ١٣٨٥  ٣٨  پژوهشنامه بازرگاني   بلوك منطقه اي در مركز قاره آسيادستاوردهاي تجاري تشكيل   ٢

تعيين ميزان توسعه پذيري روابط تجاري ايران و كشورهاي عضو   ٣
  شوراي همكاري خليج فارس

فصلنامه پژوهش هاي  
  اقتصادي ايران 

١٣٨٥  ٢٨  

  ١٣٨٧  ٤٦  بازرگاني پژوهشنامه   بررسي امكان توسعه صادرات ايران با شركاي تجاري منتخب  ٤

اي هاي تجاري منطقهارزيابي تطبيقي درجه موفقيت يكپارچگي  ٥
  منتخب 

  ١٣٩٠  ٥٨  پژوهشنامه بازرگاني 

 و توليد، صادرات بر  تجاري و ارزي  مالي، پولي ، سياستهاي تأثير  ٦
  صنايع  اشتغال

 پژوهشي -علمي فصلنامه
 -اقتصادي   مطالعات

  ايران  كاربردي

١٣٩٣  ١٥  

  

   



 ميترا رحماني 

  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  ١٣٨٢  ٤  هاي بازرگاني بررسي  )D-8گروه هشت كشور اسلامي در حال توسعه (شناخت   ١

بازار شناسي: بررسي امكان توسعه روابط تجاري ميان ايران و    ٢
  كشورهاي قطر وبحرين

  ١٣٨٣  ٦  هاي بازرگاني بررسي

  ١٣٨٣  ١٠  هاي بازرگاني بررسي  بازار شناسي: اردن  ٣

  ١٣٨٤  ١٦  هاي بازرگاني بررسي  بازار شناسي:پاكستان  ٤

  ١٣٨٥  ١٩  هاي بازرگاني بررسي  بازار شناسي:لبنان  ٥

  ١٣٨٥  ٢٠  هاي بازرگاني بررسي  بازار شناسي: هندوستان  ٦

اتكايي اكو در چارچوب سازمان  بررسي وضعيت شركت بيمه   ٧
  همكاري هاي اقتصادي«اكو» 

  ١٣٨٦  ٢٤  هاي بازرگاني بررسي

هاي تجاري ايران(تعيين كالاهاي  تحولات شمال آفريقا و فرصت  ٨
درخواستي ايران براي كاهش تعرفه در صورت برقراري تجارت 

  ترجيحي) 

  ١٣٩٣  ٦٥  هاي بازرگاني بررسي

  ١٣٩٣  ٦٤  هاي بازرگاني بررسي  كالاهاي خاص بخش كشاورزيمعرفي متدلوژي تعيين   ٩

تبعات موافقت نامه تجارت آزاد دو سوي اقيانوس اطلس بر صادرات    ١٠
  ايران به اتحاديه اروپا

بررسي هاي  
  بازرگاني 

١٣٩٤  ٧٣  

  

   



 ميترا رحماني 

  :كتب
  : ليف شدهأكتب ت

  

موضوع و    عنوان كتاب   رديف 
  رشته كتاب 

محل 
  انتشار 

سال   انتشارات 
  چاپ 

نوبت  
  چاپ 

نظري اجمالي به ساختار اقتصادي و تجارت خارجي    ١
 )D_8گروه هشت كشور اسلامي (

بازرگاني  
 خارجي

موسسه مطالعات و   تهران 
 پژوهش هاي بازرگاني 

 اول ١٣٧٧

٢  ASSESSMENT AND ANALYSIS OF THE 
TRADE OPPORTUNITIES AMOUNG 

THE OIC MEMBER COUNTRIES. 

بازرگاني  
 خارجي

موسسه مطالعات و   تهران 
 پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٧٦  

بسط مبادلات تجاري در اكو از طريق كاهش    ٣
 ها تعرفه

بازرگاني  
 خارجي

موسسه مطالعات و   تهران 
 پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٢  

دستاورد هاي تجاري تشكيل بلوك منطقه اي در   ٤
 مركز قاره آسيا 

بازرگاني  
 خارجي

مطالعات و  موسسه  تهران 
 پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٤  

توسعه تجارت دو جانبه ايران با اعضاي گروه هشت    ٥
 )D_8كشوراسلامي  (

بازرگاني  
 خارجي

موسسه مطالعات و   تهران 
 پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٤  

آثار ترتيبات تجاري ترجيحي در بين كشورهاي   ٦
  عضو اكو بر توسعه تجارت ايران 

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٦   

پيامد هاي بازرگاني برقراري ترتيبات تجاري   ٧
  ترجيحي ميان ايران و كشورهاي عربي

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٤   

اولويت بندي صنايع ايران بر اساس رقابت پذيري در    ٨
هدف منطقي نمودن سياست بازارهاي جهاني با 

  هاي حمايتي تجاري

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٥   

بازرگاني    تحليل تجارت دوجانبه ايران با شركاي تجاري   ٩
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٧   

ارايه متدولوژي تعيين كالاهاي خاص بخش    ١٠
  كشاورزي

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٨٩   

هاي  عوامل موثر بر موفقيت نسبي همكاري  ١١
  هايي براي اكواي منتخب: درسمنطقه 

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٩٠   

بازرگاني    شناخت راهبردهاي تجاري چين و هند   ١٢
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٩٦   

ظرفيت هاي صادراتي در برقراري ترتيبات ترجيحي   ١٣
  با كشورهاي سوريه، تركيه، عراق و لبنان

بازرگاني  
  خارجي

موسسه مطالعات و    تهران 
  پژوهش هاي بازرگاني 

١٣٩٢   



 ميترا رحماني 

  ها و ... جوايز، تشويق

جهت برگزاري دومين نمايشگاه و همايش بين المللي   ٩٤توسعه مديريت، منابع و امور استانها در سال  معاونت  تقدير  

 نقش آفريني زنان در توسعه پايدار


