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  ها: نامهپايان

   كارشناسي ارشد:  نامهپايان عنوان

  ايران نسبت به تغييرات نرخ ارز پذيري صادرات صنعتي بررسي كشش 

    نامه دكتري: عنوان پايان

  ) WTOاي ايران براي الحاق به سازمان تجارت جهاني (سازي مدل سنجش آمادگي صنايع كارخانه طراحي و پياده

   

كشور محل    رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

شهر محل  
  تحصيل

محل   مؤسسه
  تحصيل

تاريخ  
  شروع 

  تاريخ پايان 

  ١٣٦٧  ١٣٦٣  دبيرستان سعدي   تبريز  ايران   رياضي و فيزيك  ديپلم 

  ١٣٧٢  ١٣٦٨  دانشگاه بوعلي  همدان   ايران   اقتصاد نظري   كارشناسي 

اقتصادي و  توسعه    كارشناسي ارشد 
  ريزيبرنامه 

دانشگاه علامه    تهران   ايران 
  طباطبائي 

١٣٧٦  ١٣٧٣  

  –علوم اقتصادي    دكتري 
  المللاقتصاد بين 

دانشگاه علامه    تهران   ايران 
  طباطبائي 

١٣٩٦  ١٣٩٢  

 



  يحيي فتحي 
 

 : پژوهشي – هاي علمي سوابق فعاليت 

  : هاي تحقيقاتيطرح

تاريخ   كارفرما  عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

سازي مذل سنجش آمادگي صنايع  طراحي و پياده   ١
اي ايران براي الحاق به سازمان تجارت  كارخانه 
 جهاني

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت صمت

  مجري   ١٣٩٥  ١٣٩٣

تدوين سند سياست تجاري جمهوري اسلامي    ٢
  ايران (فاز يك)

پژوهشهاي بازرگاني/  موسسه مطالعات و 
  وزارت صمت

  سرگروه  ١٣٩٥  ١٣٩٤

عملكرد صادرات محصولات صنايع غذايي ايران    ٣
  انداز بازارهاي منطقه : روسيه، عراق، عمانو چشم 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت صمت

  همكار اصلي   ١٣٩٨  ١٣٩٧

٤  The Impacts of Accession to the 
World Trade Organization (WTO) 
on the Economic Policies and 
Institutions in Iran (According to 
Experience of the Newly Acceded 
Countries)  

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  ) WTOسازمان تجارت جهاني ( 

  مجري   ٢٠١٣  ٢٠١٢

بررسي و تدوين تحولات مورد نياز در سياستها و    ٥
ساختار نهادهاي اقتصادي ايران در راستاي الحاق  

) ( با توجه به  WTOبه سازمان جهاني تجارت( 
 تجربه كشورهاي تازه ملحق شده) 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مجري   ١٣٨٨  ١٣٨٧

رتبه بندي طرف هاي تجاري(بالفعل و بالقوه)   ٦
  ديپلماسي تجاريايران برمبناي مولفه هاي 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مجري   ١٣٨٧  ١٣٨٦

از منظر تسهيل رقابت و رفع    بازار پسماند يبررس  ٧
 انحصار 

  مجري مشترك   ٠٩/١٤٠٠  ٠٢/١٤٠٠  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

نويس دستورالعمل  بررسي بازار و تنظيم پيش   ٨
  وكس اسلك تنظيم بازار 

  مجري مشترك   ٠٧/١٣٩٩  ٠٨/١٣٩٨  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

روغن پايه از منظر تسهيل رقابت و بازار  يبررس  ٩
 رفع انحصار 

  مجري مشترك   ٠٥/١٤٠٠  ١٠/١٣٩٨  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

رقابت و رفع   ليتسه منظر  از  بازار اوره يبررس  ١٠
  انحصار 

  مجري مشترك   ٠١/١٣٩٩  ٠٣/١٣٩٨  ملي رقابت شوراي رقابت / مركز  

  ايكارخانه ع يشدت موانع ورود در صنا يبررس  ١١
  رانيا

  مجري مشترك   ٠٩/١٣٩٩  ٠٣/١٣٩٨  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

و   متيق  ميدستورالعمل تنظ نيتدو بررسي بازار و   ١٢
  يگرم فولاد يهادر بازار ورق   يدسترس طيشرا

  مجري مشترك   ١١/١٣٩٨  ٠٦/١٣٩٧  ملي رقابت شوراي رقابت / مركز  

رقابت   ليتسه منظر ازبورس كالاي ايران  يبررس  ١٣
  و رفع انحصار 

  مجري مشترك   ٠٨/١٣٩٨  ١١/١٣٩٧  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

  از آن ديتول  رهيو زنج ن يبازار پاراف تيوضع يبررس  ١٤
  رقابت و منع انحصار  ليمنظر تسه

  مجري مشترك   ٠٨/١٣٩٨  ١٠/١٣٩٧  ملي رقابت شوراي رقابت / مركز  

(ساختار بازار از منظر   بازار خودرو  تيوضع يبررس  ١٥
  تمركز و رقابت)

  مجري مشترك   ١٠/١٣٩٧  ٠٢/١٣٩٧  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

  مشترك مجري   ٠٦/١٣٩٨  ٠٥/١٣٩٧  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت   ي بازار خدمات پستي گرم يبر تنظ يتامل  ١٦



  يحيي فتحي 
 

تاريخ   كارفرما  عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

  ميدستورالعمل تنظ  نيضرورت تدو بازار و  يبررس  ١٧
  باتوم  وميبازار وك

  مجري مشترك   ٠٥/١٣٩٨  ٠٢/١٣٩٧  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

سهولت كسب و كار،  يهاشاخص  بررسي  ١٨
  يتجار  ي و توانمندساز يجهان يريپذرقابت

  مشترك مجري   ٠٨/١٣٩٧  ٠٣/١٣٩٧  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

(بررسي ساختار بازار   رانيدر ا مهيصنعت ب تيوضع  ١٩
  از منظر تمركز و رقابت)

  مجري مشترك   ٠٧/١٣٩٧  ١٠/١٣٩٦  شوراي رقابت / مركز ملي رقابت 

ساختار فناورانه صادرات كشور در افق سند چشم    ٢٠
  انداز 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  علميناظر   ١٣٩٠  ١٣٨٩

بررسي آثار الحاق به سازمان جهني    ٢١
) بر صنايع غذايي ايران و ارائه  WTOتجارت(

راهكارهاي لازم جهت تقويت توان رقابتي اين  
  صنايع (مطالعه موردي: شركتهاي فعال در بورس)

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مجري   ١٣٩٠  ١٣٨٩

نامه ضوابط تجاري موافقت اثرات پذيرش   ٢٢
) بر TRIMsگذاري سازمان جهاني تجارت(سرمايه 

  حساب جاري ايران

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مجري   ١٣٨٩  ١٣٨٨

هاي  شناسايي بازارهاي هدف صادرات فرآورده   ٢٣
  شيري ايران و استراتژي نفوذ به بازارهاي صادراتي 

صنايع شير  سهامي وزارت جهاد / شركت 
  ايران

  مشترك  مجري   ١٣٨٠  ١٣٧٩

تبيين فرصتهاي جذب سرمايه گذاري خارجي    ٢٤
كشور در شبكه توزيع (موردكاوي: فروشگاههاي  

  اي)زنجيره 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  ناظر علمي  ١٣٩٠  ١٣٨٩

سازمان جهاني بررسي آثار پيوستن ايران به    ٢٥
  ) بر بخش حمل و نقل كشورWTOتجارت ( 

/ پژوهشكده حمل و   وزارت راه و ترابري
  نقل

  ناظر علمي  ١٣٨٩  ١٣٨٨

ارائه چارچوبي براي ارزيابي عملكرد ترتيبات    ٢٦
تجاري ترجيحي دوجانبه (مطالعه موردي: 

  پاكستان) 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  ناظر علمي  ١٣٨٩  ١٣٨٨

ارزيابي آثار تجاري و رفاهي برقراري ترجيحات    ٢٧
  تجاري دوجانبه با كشورهاي جنوب غربي آسيا 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  ناظر علمي  ١٣٨٩  ١٣٨٨

بررسي اثرات اقتصادي و تجاري اجراي    ٢٨
المللي حقوق مالكيت فكري  از  استاندارهاي بين 

در ايران و بررسي تجريه ساير   TRIPsجمله 
  كشورها 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مشاور  ١٣٨٩  ١٣٨٨

هاي مذاكرات الحاق  طراحي استراتژيها و تاكتيك   ٢٩
از طريق بررسي تجربه كشورهاي   WTOبه 

  ملحق شده 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مشاور  ١٣٨٩  ١٣٨٨

سازمان گسترش و نوسازي صنايع    عارضه يابي گروه صنايع كاغذ پارس   ٣٠
  ايران/گروه كارشناسان ايران 

سرگروه بخش    ١٣٨٢  ١٣٨٢
  بازار و استراتژي 

پذيري صادرات قطعات خودرو ايران  بررسي رقابت   ٣١
 در بازارهاي هدف 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  همكار اصلي   ١٣٨٩  ١٣٨٢

مزيتهاي نسبي و بازارهاي هدف صادرات   ٣٢
 محصولات پتروشيمي ايران 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  همكار اصلي   ١٣٨٢  ١٣٨١
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  : هاينامهراهنمايي پايان

ارائه  سال   دانشگاه  مقطع   عنوان   رديف
  پايان نامه

ي
اس

شن
كار

شد 
ار

  

ي 
تر

دك
  

بررسي ساختار بازار و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات پسته ايران    ١
 (مشاور) 

 ١٣٨٧ دانشگاه تبريزدانشكده اقتصاد     *

پيش نيازها و الزامات صنعت بيمه ايران براي پيوستن به سازمان جهاني    ٢
  ) (مشاور) WTOتجارت(

دانشكده مديريت دانشگاه      *
 تهران

١٣٨٨  

 ١٣٩٠ دانشگاه پيام نور استان البرز     * اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات زعفران ايران (راهنما)   ٣
(باتاكيد بر     WTOتجارت ميان كشورهاي اسلامي پس از تاسيس   ۴

  توسعه تجارت ايران) (داور)
  ١٣٩١  الملل دانشكده روابط بين     *

  

   

تاريخ   كارفرما  عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

بررسي اثرات يكسان سازي نرخ ارز بر نرخ حمايت    ٣٣
 و  كاغذ   خاص مورد –موثر از صنايع كارخانه اي 

  مقوا

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  مجري   ١٣٨٢  ١٣٨١

تعيين و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات    ٣٤
 قطعات خودرو 

موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني/  
  وزارت بازرگاني 

  همكار اصلي   ١٣٨٠  ١٣٨٠

مطالعه، برآورد و بخش بندي بازار داخلي ايران   ٣٥
(مجري فاز اول طرح؛ تحليل بازار و برآورد    خودرو 

 تقاضاي داخلي) 

شركت خدمات علمي /شركت ايران خودرو 
  صنعتي تهران

  مجري مشترك   ١٣٨٠  ١٣٧٩

  –بررسي مزيتهاي نسبي صادرات صنايع كاربر   ٣٦
  پوشاك  و  غذايي  صنايع  خاص  مورد

  همكار   ١٣٧٩  ١٣٧٨  وزارت كار / موسسه تحقيقات اقتصادي 

بررسي علل كاهش ارزش اقتصادي صادرات فرش    ٣٧
  دستباف ايران در بازار اروپا 

مركز تحقيقات فرش وزارت جهاد سازندگي/ 
  دستباف ايران 

  مجري مشترك   ١٣٧٨  ١٣٧٧

 Afterمطالعه بازار قطعات خودرو   ٣٨
Marketing  

شركت شركت ساپكو/شركت ايران خودرو/
  خدمات علمي صنعتي تهران

  مجري مشترك   ١٣٧٧  ١٣٧٦

عنوان طرح پژوهشي   ٣٠بعلاوه بالغ بر    ...
  ديگر به عنوان مجري، ناظر يا همكار*

        



  يحيي فتحي 
 
 

  : مقالات

  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

اي  ارزش افزوده صنايع كارخانه بررسي اثرات بازبودن تجارت بر رشد   ١
كشورهاي ملحق شده به سازمان جهاني تجارت: رويكرد پانل ديتاي  

 پويا

،  ٦٩سال هجدهم، شماره    پژوهشنامه اقتصادي 
 ١٣٩٧تابستان 

١٣٩٧  

اي ايران براي  هاي نسبي و آمادگي صنايع كارخانه بررسي مزيت  ٢
جهاني تجارت  شرايط رقابتي تجارت آزاد و الحاق به سازمان 

)WTO(  

سال سيزدهم، شماره دوم،    اقتصاد و تجارت نوين 
  ١٣٩٧تابستان 

١٣٩٧  

هاي تجاري: مطالعه موردي  چارچوبي براي ارزيابي عملكرد موافقتنامه   ٣
PTA بين ايران و پاكستان  

  ١٣٩٢  ١٣٩٢تابستان   ٦٧شماره    پژوهشنامه بازرگاني 

مذاكرات تجاري بر رشد اقتصادي  بررسي اثرات بازبودن تجارت و   ٤
شده به سازمان جهاني تجارت: رويكرد پانل ديتاي  كشورهاي ملحق 

  پويا

  ١٣٩٦  ١٣٩٦، تابستان  ٨٣شماره    پژوهشنامه بازرگاني 

  ١٣٩٢  ١٣٩٢پاييز  ٦٤شماره    پژوهشنامه بازرگاني   حمايت از حقوق مالكيت فكري در قالب تعاملات بين بخشي  ٥

ماتريس تحليل سياستي در سنجش رقابت پذيري و آمادگي  كاربرد    ٦
: )WTO(  بنگاههاي كشور براي الحاق به سازمان جهاني تجارت

  در صنعت فرآورده هاي شيري "الف"مطالعه موردي: شركت 

مطالعات اقتصادي كاربردي  
  ايران

  ١٣٩٤  ١٣٩٤تابستان   ١٤شماره  

نهادهاي اقتصادي ايران در راستاي  تحولات مورد نياز در سياستها و   ٧
  الحاق به سازمان جهاني تجارت 

  ١٣٩٠  ١٣٩٠بهار  ٥٨شماره    پژوهشنامه بازرگاني 

جايگاه شركاي تجاري ايران در ديپلماسي تجاري (براساس عوامل    ٨
  ديپلماتيك) -سياسي

فصلنامه بين المللي روابط  
  خارجي 

  ١٣٨٩  ١٣٨٩سال   ٧شماره  

انحراف تجارت در سازمانهاي تجاري منتخب منطقه  مطالعه ايجاد و   ٩
  اي آسيا 

  ١٣٨٩  ١٣٨٩زمستان  ٥٧شماره    پژوهشنامه بازرگاني 

  ١٣٨٨  ١٣٨٨سال  ١شماره ١٩جلد  مجله دانش كشاورزي   ساختار بازار و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات پسته ايران   ١٠

اي در توسعه تجارت  منطقهبررسي ميزان اثربخشي ترتيبات تجاري   ١١
  خارجي كشورهاي اسلامي بر اساس مطالعات مزيت نسبي 

  ١٣٨٥  ١٣٨٥بهار   ٢٦شماره  پژوهشهاي اقتصادي ايران 

برآورد شاخصهاي حمايتي صنايع كاغذسازي ايران با تاكيد بر اجراي    ١٢
  سياست يكسان سازي نرخ ارز 

  ١٣٨٤  ١٣٨٤آذرودي٩٤شماره  مجله برنامه و بودجه 

برآورد پتانسيلهاي صادراتي ايران به كره جنوبي بر اساس مدل    ١٣
  TradeSimسازي پتانسيلهاي تجاري دوجانبه  شبيه

  ١٣٨١  ٨١زمستان  ٢٥شماره    پژوهشنامه بازرگاني 

تجزيه و تحليل مزيت نسبي صادراتي گروههاي مختلف صنايع    ١٤
  غذايي ايران

  ١٣٨١  ٨١پاييز  ٣٩شماره    كشاورزي و توسعه اقتصاد 

بررسي اثرات جهاني شدن اقتصاد بر رقابت پذيري صادرات    ١٥
  كشورهاي درحال توسعه: رقابت پذيري صادرات غيرنفتي ايران

  ١٣٨١  ١٣٨١مهر   مجموعه مقالات همايش 



  يحيي فتحي 
 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  ١٣٨١  ٢٢، شماره١٣٨١بهار   پژوهشنامه بازرگاني   مزيتهاي نسبي و بازارهاي هدف صادرات سنكهاي تزئيني ايران  ١٦

  ١٣٨٠  ٢١، شماره ١٣٨٠زمستان   پژوهشنامه بازرگاني   مزيتهاي نسبي و بازارهاي هدف صادرات پوشاك ايران  ١٧

  ١٣٧٨  ٨، شماره ١٣٧٨زمستان   پژوهشنامه بازرگاني   بررسي كشش پذيري صادرات غير نفتي نسبت به تغييرات نرخ ارز   ١٨

 

  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

ساختار و تحولات ژئوپوليتيك، ژئواستراتژيك و ژئواكونوميك    ١
  منطقه و جهان: درسهايي براي ديپلماسي اقتصادي ايران 

دي    – ١٧شماره    پژوهشنامه ديپلماسي اقتصادي 
١٣٨٨  

١٣٨٨  

شماره يازدهم    بررسيهاي بازرگاني تجزيه و تحليل بازارهاي صادراتي(هدف) صادرات مزيت دار كشور   ٢
فروردين و 

 ١٣٨٤ارديبهشت 

١٣٨٤  

دوره   ١شماره    بررسيهاي بازرگاني  تجزيه و تحليل روند تحولات مزيتهاي نسبي كشور  ٣
جديد مرداد و  

  ٨٢شهريور 

١٣٨٢  

خرداد   ٨شماره    مجله اقتصادي   اجتماعي و فرهنگي  - اقتصادي آسيب شناسي بيكاري از نظر   ٤
٨١  

١٣٨١  

مقايسه تطبيقي اثرات جهاني شدن اقتصاد و منطقه گرايي بر   ٥
  تجارت خارجي كشورهاي جهان 

  ١٣٨١  ٨١بهار  ٢١شماره    اقتصادي وسياستهايپژوهشها

بررسي بازار جهاني خودرو و مقايسه آن با وضعيت تحولات صنعت    ٦
  خودرو در ايران

،  ١٣٨٠زمستان   مجله اقتصادي 
  ٥و ٤و ٣شماره

١٣٨٠  

  

   



  يحيي فتحي 
 

  كتب

  :  ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

سال   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

  نوبت چاپ 

اثرات الحاق به سازمان تجارت جهاني بر رشد صنعتي   ١
كشورهاي ملحق شده و سنجش آمادگي صنايع  

  اي ايران كارخانه 

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

انتشارات نور (ناشر   كتاب الكترونيك
  المللي)بين

 اول   ٢٠١٨

ديپلماسي تجاري؛ اصول و مباني، عوامل تعيين كننده و    ٢
  تجربه كشورهاي منتخب

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 سوم ١٣٩٧

الملل /  تجارت بين   ) WTOراه الحاق ايران به سازمان جهاني تجارت ( نقشه   ٣
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
  پژوهشهاي بازرگاني 

 اول   ١٣٨٩

الملل /  تجارت بين   ديپلماسي اقتصادي (مجموعه مقالات)   ٤
 اقتصاد 

پژوهشكده تحقيقات   تهران
  استراتژيك 

 اول   ١٣٨٨

از صنايع   موثر نرخ حمايتاثرات يكسان سازي نرخ ارز بر   ٥
 أي ايرانكارخانه 

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 سوم ١٣٨٣

گذاري  اثرات پذيرش موافقتنامه ضوابط تجاري سرمايه   ٦
  ) بر حساب جاري ايران TRIMSسازمان جهاني تجارت(

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

مطالعات و  موسسه  تهران
  پژوهشهاي بازرگاني 

 اول   ١٣٩٠

(ناظر    اندازساختار فناورانه صادرات كشور در افق چشم  ٧
  علمي)

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
  پژوهشهاي بازرگاني 

 اول   ١٣٩٢

اي صادرات ايران در بازارهاي  اي و غير تعرفه موانع تعرفه   ٨
 هدف

الملل /  بين تجارت 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١

گذاري خارجي در فروشگاههاي  هاي جذب سرمايه فرصت  ٩
  أي (ناظر علمي) زنجيره 

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
  پژوهشهاي بازرگاني 

 اول   ١٣٩٤

ترجيحي دوجانبه (مطالعه  ارزيابي عملكرد ترتيبات تجاري   ١٠
  (ناظر علمي)  موردي ايران و پاكستان)

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
  پژوهشهاي بازرگاني 

 اول   ١٣٩١

مزيتهاي نسبي صادراتي و نيازهاي وارداتي كشورهاي    ١١
 عضو سازمان كنفرانس اسلامي 

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

مطالعات و  موسسه  تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨٤

بررسي مزيتهاي نسبي و اولويت بندي بازارهاي هدف    ١٢
 (همكار اصلي) صادرات قطعات خودرو ايران

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١

شناخت مزيتهاي رقابتي و رقابت پذيري قطعات خودرو    ١٣
 (همكار اصلي) ايران در بازارهاي صادراتي

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨٣

الملل /  تجارت بين  (ناظر علمي)  شناخت بازار هند و راههاي دسترسي به آن  ١٤
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١

(همكار   مزيتهاي نسبي صادرات پوشاك ايرانبررسي   ١٥
 اصلي) 

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١

الملل /  تجارت بين  (ناظر علمي) شناخت بازار ايتاليا و راههاي دسترسي به آن  ١٦
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨٣

شناسايي و اولويت بندي بازارهاي هدف صادرات پوشاك    ١٧
 (همكار اصلي)  ايران

الملل /  تجارت بين 
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١

الملل /  تجارت بين  (ناظر علمي)  شناخت بازار سنگاپور و راههاي نفوذ در آن  ١٨
 اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تهران
 پژوهشهاي بازرگاني 

 اول  ١٣٨١



  يحيي فتحي 
 

موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

سال   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

  نوبت چاپ 

الملل /  تجارت بين   مدير مسئولي انتشارات شركت چاپ و نشر بازرگاني   ١٩
 اقتصاد 

شركت چاپ و   تهران
نشربازرگاني,وابسته 
به موسسه مطالعات  

و پژوهشهاي 
  بازرگاني 

٨شهريور
تا   ١

٨شهريور
٦ 

 

 

  ها و ... جوايز، تشويق

  ١٣٨٢طرف وزارت بازرگاني، نامزد دريافت نشان ملي پژوهش از 
  ،١٣٨١پژوهشگر برگزيده كشوري، رتبه اول از وزارت بازرگاني 
  ،١٣٨٢و  ١٣٨١پژوهشگر برگزيده موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني 
 ٩١٢آموخته ممتاز دوره دكتري پژوهش محور دانشگاه علامه طباطبائي، ورودي دانش 


