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  كارشناسي ارشد:  نامهپايان عنوان

  بازاريابي سنگ گرانيت ايران در بازار امارات متحده عربي 

 

   

محل   مؤسسه  شهر محل تحصيل   كشور محل تحصيل   رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

تاريخ  
  شروع 

تاريخ  
  پايان

دبيرستان شرف    اردكان يزد   ايران   تجربي  ديپلم 
  اردكان 

١٣٦٨  ١٣٦٥  

كارشناسي ارشد  
  پيوسته

دانشگاه امام    تهران   ايران   مديريت بازرگاني 
  صادق(ع) 

١٣٧٥  ١٣٦٨  

 



  مسعود كمالي اردكاني 
 

 : پژوهشي –هاي علمي سوابق فعاليت 

  :   هاي تحقيقاتيطرح

 

   

تاريخ    كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  شروع 

تاريخ  
  خاتمه

مسئوليت در  
  طرح 

  مجري/همكار 
منطقه اي و اثرات آن بر  توسعه تجارت بررسي پيمان هاي   ١

ران يا  يكشاور   محصولات  
مركز مطالعات مديريت بهره  

  وري ايران 
  همكار  ١٣٧٩ ١٣٧٧

بررسي پيامد هاي بازرگاني برقراري ترتيبات تجاري ترجيحي    ٢
  ميان ايران و كشورهاي عربي 

وسسه مطالعات و پژوهشهاي  م
  بازرگاني 

  همكار   ١٣٨٣  ١٣٨٢

وسسه مطالعات و پژوهشهاي  م  اثرات الحاق ايران به موافقت نامه بانكوك بررسي   ٣
 بازرگاني 

 همكار  ١٣٨٤ ١٣٨٣

ررسي عوامل موفقيت و عدم موفقيت همكاريهاي منطقه  ب ٤
و بسترهاي لازم جهت موفقيت سازمان همكاريهاي    منتخب

  اقتصادي اكو 

وسسه مطالعات و پژوهشهاي  م
  بازرگاني 

  همكار  ١٣٨٨ ١٣٨٧

بررسي آثار آزادسازي تجارت خدمات بر رشد اقتصادي با   ٥
توجه به تجربه كشورهاي ملحق شده به سازمان جهاني  

  تجارت

وسسه مطالعات و پژوهشهاي  م
 بازرگاني 

 

  همكار  ١٣٨٩ ١٣٨٨

بررسي جايگاه بخش معدن ايران در تجارت و ارتباطات بين   ٦
  تجارت المللي با محوريت عضويت در سازمان جهاني  

  همكار  ١٣٩٢ ١٣٨٨  دانشگاه تربيت مدرس 

موسسه مطالعات و پژوهش هاي   نفوذ تجاري ايران در كشورهاي منطقه غرب آسيا  ٧
 بازرگاني 

 مدير پروژه  ١٣٩٥ ١٣٩٤

موسسه مطالعات و پژوهش هاي   الگوهاي كسب و كار در صنعت لوازم خانگي و شوينده  ٨
 بازرگاني 

 مجري  ١٣٩٦ ١٣٩٥

 همكار  ١٣٩٩ ١٣٩٩ سازمان توسعه تجارت ايران   سند نقشه راه توسعه صارات كشور دوين  ت ٩

ات يدخان  يانحصار دولت  نياعتبار قوان  يبررس ١٠  ناظر علمي  ١٤٠٠ ١٣٩٩ انجمن دخانيات  

  يصنعت لوازم خانگ  ير يپذارتقاء رقابت   يهااست يس  نيتدو ١١
  كردي(با رو  ياو منطقه  يمل  يبرندها   يريگكشور و شكل 

ارزش   رهيتوسعه زنج  

موسسه مطالعات و پژوهش هاي  
 بازرگاني 

 ناظر علمي  ١٤٠١ ١٣٩٩



  مسعود كمالي اردكاني 
 

  : تمقالا

  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

شماره    عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  مجله

  سال چاپ 

برقراري ترتيبات تجاري ترجيحي در غرب آسيا بر     يامدها يپ  ١
  ران يا  يبخش خارج

 ٣٧ پژوهشنامه بازرگاني 
 

١٣٨٤  

  مطالعه تطبيقي موافقتنامه عمومي تجارت خدمات   ٢
  قوانين منتخب ناظر بر خدمات ايران سازمان جهاني تجارت با  

فصلنامه اقتصاد و تجارت  
 نوين 

  ١٣٨٤ شماره اول 

آزادسازي بخش حمل و نقل جاده اي ايران  الزامات حقوقي    ٣
  درپرتو الحاق به سازمان جهاني تجارت

دو فصلنامه پژوهش حقوق  
 وسياست 

 

  ١٣٨٨ 

منطقه اي   هاي تجاريارزيابي تطبيقي درجه موفقيت يكپارچگي   ٤
  منتخب

 ١٣٩٠   پژوهشنامه بازرگاني 

تاثيرتوسعه تجارت خدمات بر رشد اقتصاد ي كشورهاي ملحق    ٥
  شده به سازمان جهاني تجارت 

دوفصلنامه علمي پژوهشي  
 سياستگذاري اقتصادي 

  ١٣٩٢ 

  ١٣٩٥  ٧٢  فصلنامه مطالعات راهبردي   تأثير برجام بر تجارت خارجي كشور   ٦

  

  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

برموافقتنامه عمومي تجارت خدمات سازمان جهاني  درآمدي    ١
  تجارت

  ١٣٨٢  ٤ بررسي هاي بازرگاني 

  ١٣٨٤  ٨  بررسي هاي بازرگاني   استانداردها در سازمان جهاني تجارت  ٢

مروري بر سياست تجاري شوراي همكاري خليج فارس در    ٣
  قياس با سياست تجاري ايران 

  ١٣٨٤  ١٥  بررسي هاي بازرگاني 

  ١٣٨٤  ٢  فصلنامه تجارت جهاني   ارزيابي سياست تجاري منطقه گرايي ايران   ٤

  ١٣٨٤  ١٦  بررسي هاي بازرگاني   نگرش سازمان جهاني تجارت به ترتيبات تجاري منطقه اي   ٥
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  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  و  موافقت نامه عمومي تجارت خدمات سازمان جهاني تجارت  ٦
 تجارت بين المللي خدمات حقوقي 

 ١٣٨٧  ٣٩ مجله حقوقي

آرژانتين و موافقتنامه عمومي تجارت خدمات: بررسي عوامل    ٧
موثر داخلي برتعهدات آزادسازي تجارت خدمات در چارچوب  

  موافقتنامه عمومي تجارت خدمات 

فصلنامه پژوهشهاي تجارت  
 جهاني

   ١٥و  ١٤
١٣٨٨ 

گرايي  پس از شش دهه همكاري تجاري  چالشهاي منطقه   ٨
  چندجانبه 

بازرگاني بررسي هاي    ٣١ 
 

١٣٨٧ 

 ١٣٨٧ ٣٢ بررسي هاي بازرگاني   گرايي و چندجانبه گراييفرصتها و چالشهاي تعامل منطقه   ٩

رقابت پذيري اقتصاد ملي، الحاق به سازمان جهاني تجارت و    ١٠
  ١٤٠٤سند چشم انداز  

 
 بررسي هاي بازرگاني 

 

٣٥   
١٣٨٨ 

فصلنامه پژوهشهاي تجارت    ايران جدول تعهدات افقي آزادسازي تجارت خدمات    ١١
 جهاني

١١و    ١٠  
  

١٣٨٧ 

بررسي تجربه كشورهاي ملحق شده به سازمان جهاني    ١٢
  تجارت در زمينه تعهدات بخش خدمات

 بررسي هاي بازرگاني 
 

١٣٨٩  ٤٥ 

فصلنامه پژوهشهاي تجارت    ه نظام تجاري روسيسازمان جهاني تجارت و دورنماي   ١٣
 جهاني

١١و    ١٠  
  

١٣٨٧ 

نظام ملي كسب و كار و عضويت در سازمان جهاني تجارت :    ١٤
  مطالعه موردي كشور چين 

 بررسي هاي بازرگاني 
 

١٣٩٤  ٧٠ 

الزامات الحاق ايران به سازمان جهاني تجارت در مناطق آزاد    ١٥
  تجاري 

فصلنامه پژوهشهاي تجارت  
 جهاني

١٥و    ١٤  
  

١٣٨٨ 

  :يكلان و ساختار بازار صنعت لوازم خانگ  طيمح  يمعرف  ١٦
  و فرصتها   چالشها

  ١٣٩٨  ٩٨  بررسي هاي بازرگاني 

فصلنامه سازمان هاي بين    فرايند الحاق چين به سازمان جهاني تجارت  ١٧

  المللي

١٤٠٠  ١٣  

  

   



  مسعود كمالي اردكاني 
 

  :كتب

  : ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

  نوبت چاپ   سال چاپ   انتشارات   محل انتشار 

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل  تجارت خدمات در سازمان جهاني تجارت ١
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٨٣

پيامدهاي بازرگاني برقراري ترتيبات   ٢
تجاري ترجيحي ميان ايران وكشورهاي  

  عربي 

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل
بازرگاني پژوهش هاي    

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٨٤

اثرات پيوستن ايران به موافقتنامه    ارزيابي ٣
  بانكوك 

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٨٥

مقالات همايش جهاني شدن    مجموعه ٤
  اقتصاد 

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٨٠

آزادسازي تجارت خدمات و رشد   ٥
 WTOاقتصادي: تجربه كشورهاي عضو  

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

٨٩١٣  اول 

عوامل موثر بر موفقيت نسبي همكاريهاي   ٦
منتخب: درس هايي براي اكومنطقه اي    

موسسه مطالعات و   تجارت بين الملل
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

٩٠١٣  اول 

نيتجارت  با  چ   يعمل  يراهنما ٧ بازاريابي و   
 بازارشناسي 

موسسه مطالعات و  
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٩٤

نيتجارت  با  چ   يعمل  يراهنما ٨ بازاريابي و   
 بازارشناسي 

موسسه مطالعات و  
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 دوم  ١٣٩٧

ني در بازار چ  تيكصد نكته درباره فعالي ٩ بازاريابي و   
 بازارشناسي 

موسسه مطالعات و  
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 اول ١٣٩٧

ني در بازار چ  تيدرباره فعالكصد نكته  ي ١٠ بازاريابي و   
 بازارشناسي 

موسسه مطالعات و  
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
 نشر بازرگاني 

 دوم  ١٣٩٨

الگوي توسعه كسب و كار در صنايع لوازم   ١١
 خانگي و شوينده ايران 

توسعه كسب و  
 كار

موسسه مطالعات و  
 پژوهش هاي بازرگاني 

شركت چاپ و  
بازرگاني نشر    

 اول ١٣٩٩

  

   



  مسعود كمالي اردكاني 
 

  : شده رجمهكتب ت

نام   عنوان كتاب   رديف
  نويسنده 

سال 
نسخه  
اصلي  
  چاپ 

كشور و 
  انتشارات 

انتشار  
  ترجمه

سال 
  انتشارترجمه 

(نفرچندم)/    مشترك كار
  انفرادي  كار

صادرات موفقيت آميز    ١
خدمات: كتاب راهنما  
ها  براي شركتها، اتحاديه 

  و دولتها 

ITC سوئيس    ٢٠٠٠ -
انتشارات  
سازمان  
جهاني  
  تجارت

شركت چاپ  
و نشر  
  بازرگاني 

  كار مشترك نفر دوم  ١٣٧٩

آشنايي با قواعد سازمان    ٢
 ٨٨جهاني تجارت:  
  پرسش و پاسخ 

WTO  سيسوئ  ٢٠٠١   -
انتشارات  
سازمان  

  يجهان
  تجارت

شركت چاپ  
و نشر  
  بازرگاني 

  كار مشترك نفر دوم   ١٣٨١

موضوعات سازمان    ٣
تجارت:ساختار،  جهاني  

قواعد و موافقت نامه  
  :مجموعه آموزشي 

WTO  سيسوئ  ٢٠٠٣   -
انتشارات  
سازمان  

  يجهان
  تجارت

شركت چاپ  
و نشر  
  بازرگاني 

  كار مشترك نفر پنجم   ١٣٨٤

آينده سازمان جهاني    ٤
  تجارت: نگرشي انتقادي 

WTO  سيسوئ  ٢٠٠٣   -
انتشارات  
سازمان  

  يجهان
  تجارت

شركت چاپ  
و نشر  
  بازرگاني 

  كار مشترك نفر پنجم   ١٣٨٤

دسترسي به بازار در    ٥
  -سازمان جهاني تجارت

  وظيفه اي ناتمام 

WTO  سيسوئ  ٢٠٠٤   -
انتشارات  
سازمان  

  يجهان
  تجارت

شركت چاپ  
و نشر  
  بازرگاني 

 
١٣٨٦  

  كار مشترك نفر سوم 



  مسعود كمالي اردكاني 
 

نام   عنوان كتاب   رديف
  نويسنده 

سال 
نسخه  
اصلي  
  چاپ 

كشور و 
  انتشارات 

انتشار  
  ترجمه

سال 
  انتشارترجمه 

(نفرچندم)/    مشترك كار
  انفرادي  كار

تحول در   جاديا  ٦
  ستاياقتصاد :س

در خدمت   يصنعت
رشد، اشتغال و  

  توسعه

  ل يمانو-
سالازار  

  ناگز يريخ
 -
  رمگارد اي

  نوبلر 
  چاردير-

  كوزول

شركت    آمريكا   ٢٠١٤
چاپ و نشر  

  بازرگاني 

  كار مشترك نفر دهم   ١٣٩٤

 

  ها و ... جوايز، تشويق

  ١٣٨٤كارمند نمونه جشنواره شهيد رجايي، وزارت بازرگاني .سال      

 


