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   ها:نامهپايان

  نامه كارشناسي ارشد: عنوان پايان

  مهندسي-الكترونيكي بر توسعه صادرات خدمات فنياثر تجارت   

    نامه دكتري: عنوان پايان

ي اسلام   ي آن با كشورها  سهي و مقا  يارزش جهان  ي هارهيدر زنج  رانيمشاركت ا  يمحصولات رو يدگيچيپ  ر يتاث  يابيارز

  منتخب

   

كشور محل    رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

شهر محل  
  تحصيل

تاريخ    محل تحصيل  مؤسسه
  شروع 

تاريخ  
  پايان

  ١٣٧٨  ١٣٧٤  دبيرستان مهرنامي   تهران  ايران  علوم تجربي   ديپلم 

اقتصاد   -علوم اقتصادي   كارشناسي 
  نظري

  ١٣٨٢  ١٣٧٩  دانشگاه تهران   تهران  ايران

تجارت   -ITمهندسي   كارشناسي ارشد 
  الكترونيكي 

دانشگاه خواجه    تهران  ايران
  نصيرالدين طوسي 

١٣٨٦  ١٣٨٣  

اقتصاد   -علوم اقتصادي   دكتري
  اسلامي

  ١٤٠٢  ١٣٩٥  دانشگاه آزاد اسلامي   تهران  ايران
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 : پژوهشي – هاي علمي سوابق فعاليت 

  : هاي تحقيقاتيطرح

تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

مسئوليت در  
  طرح

  مجري/همكار 
رائه خدمات مشاوره به سازمان توسعه تجارت ا ١

نامه تجاري ايران با  ايران براي انعقاد موافقت 
 اندونزي 

 همكار  ١٤٠١ ١٣٩٩ سازمان توسعه تجارت

رائه خدمات مشاوره به سازمان توسعه تجارت ا ٢
نامه تجارت آزاد ميان  موافقت ايران براي انعقاد  

 ايران با اتحاديه اقتصادي اوراسيا 

 همكار  ١٤٠١ ١٣٩٩ سازمان توسعه تجارت

دار صنعتي، معدني و  هاي اولويت شناسايي طرح  ٣
  ملاحظات  بر  مبتني  شهرستاني  –تجاري استاني  

  مازندران،   گلستان،:  اول  فاز(  سرزمين  آمايش
  بوشهر،  هرمزگان،  بلوچستان،   و  سيستان  گيلان،

  و  همدان  قزوين،  بويراحمد،  و  كهگيلويهخوزستان، 
م ايلا  

 همكار  ١٤٠١ ١٤٠٠ وزارت صمت 

شناخت زنجيره تأمين گندم، آرد و نان و بررسي   ٤
نظام مديريت حاكميتي يا نهادي از منظر حمايت  

 و مكانيسم قيمت گذاري در كشورهاي منتخب 

كشاورزي وزارت جهاد    همكار  ١٤٠١ ١٤٠٠ 

دستي  سازي صادرات صنايع پاييننقشه متنوع ٥
 پتروشيمي در چارچوب فضاي محصولي

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٧ ١٣٩٦

بررسي نقش سازمان هاي توسعه اي در ارتقاي   ٦
بهره وري، هم افزايي و رقابت پذيري بنگاه هاي  

معدني معدني و صنايع    

 همكار  ١٣٩٦ ١٣٩٤ ايميدرو 

ها و  نامه هاي مخل تجارت در بخششناسايي زمينه ٧
هاي گمركيدستورالعمل   

 مجري  ١٤٠٠ ١٣٩٩ وزارت صمت 

 همكار  ١٣٩٩ ١٣٩٩ وزارت صمت  تدوين سند نقشه راه توسعه صادرات كشور  ٨
آسيب شناسي وضع موجود و تدوين نقشه راه   ٩

طول برنامه ششم صنعت نمايشگاهي كشور در    
المللي نمايشگاه بين   همكار   ١٣٩٧ 

 همكار  ١٣٩٤ ١٣٩٣ ايميدرو  بروز رساني طرح راهبردي اكتشاف  ١٠
 همكار  ١٣٩ ١٣٩٤ سازمان توسعه تجارت تدوين سياست تجاري ايران  ١١
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تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف

  شروع
تاريخ 
  خاتمه

مسئوليت در  
  طرح

  مجري/همكار 
بررسي اقتصادي بخش معدن و جايگاه آن در   ١٢

 اقتصاد ايران 
مؤسسه مطالعات و  

بازرگاني هاي  پژوهش   
 مجري  ١٣٩٣ ١٣٩٣

هاي ساختماني و  تحليل اقتصادي صنعت سنگ ١٣
 تزئيني

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٢ ١٣٩٢

دار براي جذب  شناسايي صنايع اولويت  ١٤
گذاري مستقيم خارجي و ارائه راهكارهاي  سرمايه

 مناسب براي آن 

مؤسسه مطالعات و  
بازرگاني هاي  پژوهش   

 همكار  ١٣٩٢ ١٣٩٢

شناسايي بازار  هدف صادراتي خدمات با فناوري   ١٥
 بالا

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩١ ١٣٩١

مؤسسه مطالعات و   شناسايي بازار  هدف صادراتي صنايع با فناوري بالا ١٦
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩١ ١٣٩٠

كاهش قيمت تمام شده  تدوين بسته سياستي   ١٧
محصولات غذايي منتخب (محصولات منتخب 

عبارتند از: برنج،  گوجه فرنگي، پرتقال و گوشت  
 مرغ) 

 همكار  ١٣٩٠ ١٣٩٠ جهاد كشاورزي 

اثر تجارت الكترونيكي بر شدت تجارت كشورهاي   ١٨
انداز منطقه مطابق با سند چشم   

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٠ ١٣٩٠

تدوين بسته حمايتي صادرات خدمات با فناوري   ١٩
 بالا

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٨٩ ١٣٨٩

RFIDتعيين عوامل و بازيگران اصلي   ٢٠ در كشور و    
ارائه نقشه راه توسعه براساس نقش عوامل در  

 RFIDتوسعه  

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٨٨ ١٣٨٨

معرفي فهرست مقدماتي كالاهاي پيشنهادي ايران   ٢١
ها در بر اساس پيش نويس پروتكل كاهش تعرفه

 ، TPS/OICقالب  

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٥ ١٣٨٥

تدوين استراتژي مذاكراتي ايران در تجارت با   ٢٢
 D8كشورهاي  

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٥ ١٣٨٥

بررسي عوامل موثر بر شدت تجارت كشورهاي   ٢٣
OICعضو   با رويكرد ايران     

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٤ ١٣٨٤

تعيين پتانسيل تجاري دوجانبه و منطقه اي   ٢٤
 كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي 

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٤ ١٣٨٤

بررسي عملكرد بازرگاني ايران با كشورهاي عضو   ٢٥
 سازمان كنفرانس اسلامي 

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٣ ١٣٨٣
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  :   مقالات

  :  ISI  در مجلاتمقالات چاپ شده 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

١  The Definition of Possible Export 
Tech -Opportunities for Iran’s High

Services: a Decision Support Model 
Approach 

Mitteilungen 

Klosterneuburg Journ 

NO 70 2015 

٢  Possible Export The Definition of 
Tech  -High sOpportunities for Iran’

Manufacturing Goods: a Decision Support 
Model Approach  

Mitteilungen 

Klosterneuburg 

Journal  

NO 64  2014  

٣  The Effect of Electronic Commerce in 
Business Value and Supply Chain Process: 

h IranEvidence from   

International Business 

and Management t  
Vol 3,No 2, 

2011  
2012 

  

  

   

تاريخ   كارفرما عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

مسئوليت در  
  طرح

  مجري/همكار 

الگوي بازاريابي كشورهاي افريقايي: مطالعه  ٢٦
 موردي كشور غنا 

مؤسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٨٣ ١٣٨٣
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  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

پيچيدگي محصول و مشاركت در زنجيره ارزش جهاني    ١
  مطالعه موردي: ايران و كشورهاي سازمان همكاري اسلامي 

  ١٤٠١  ١٠٤  پژوهشنامه بازرگاني 

شناسايي بازارهاي هدف كالاهاي صنعتي با فناوري بالاي    ٢
 ايران در كشورهاي اسلامي

  ١٣٩٧  ٢٤  اقتصاد و بانكداري اسلامي 

بررسي پيوندهاي پسين و پيشين صنعت هتلداري براي    ٣
  افزايش توليد و اشتغال 

فصلنامه گردشگري و  
  توسعه

(پياپي    ٤شماره  
١٧(  

١٣٩٧  

شناسايي اولويت هاي سرمايه گذاري صنعتي در ايران با    ٤
  ارزش افزوده تأكيد بر رشد  

  ١٣٩٦  ) ٣٨(پياپي    ٢  مدلسازي اقتصادي 

هاي منتخب توليد فولاد ايران: رويكرد مالم  وري بنگاه بهره   ٥
  كوئيست 

هاي  ها و سياست پژوهش 
  اقتصادي 

١٣٩٦  ٨٢  

بررسي كارايي فني صنايع ايران و جايگاه صنايع با فناوري بالا در    ٦
  آن

  ١٣٩٣  ) ٢٨(پياپي    ٤  مدلسازي اقتصادي 

طراحي الگوي ارتباط بين آمادگي الكترونيكي ملي و بازده    ٧
هاي اقتصادي در فناوري اطلاعات: رويكردي  گذاري بنگاهسرمايه

  فراتحليلي 

راهبردهاي بازرگاني  
(دانشور رفتار)، دو  

  فصلنامه دانشگاه شاهد 

١٣٩١  ١  

  ١٣٨٦  ٥  تجارت نوين اقتصاد و    نقش تجارت الكترونيكي در يكپارچگي مديريت زنجيره تأمين  ٨

 

  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله  عنوان مقاله  رديف 

هاي  ها و دستورالعمل نگاهي به روند صدور بخشنامه   ١
  گمركي و ضرورت تحول در آن

انتشار آنلاين از    هاي بازرگانيبررسي 
مرداد   ١٨ تاريخ

١٤٠١  

  در دست چاپ 

هاي ارزش جهاني ايران و  شاخص مشاركت در زنجيره   ٢
  كشورهاي عضو شوراي همكاري اسلامي

انتشار آنلاين از    هاي بازرگانيبررسي 
دي   ١٨ تاريخ

١٤٠١  

  در دست چاپ 

سياست پژوهي بازرگاني و    بر تجارت ايران و جهان   ١٩-گيري كوويدتبعات همه  ٣
  توسعه

١٤٠٠  ١  
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  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله  عنوان مقاله  رديف 

ارائه مدلي جهت بازاريابي استراتژيك و هدفمند آژانس    ٤
هاي مسافرتي صنعت هتلداري ايران (مورد مطالعاتي  

  ستاره تهران)   ٥هتل هاي  

  ١٣٩٨  ٨  جهان نوين 

صنعت خودروي تجاري ايران از منظر بازيگران:    ٥
 راهكارهايي براي توسعه 

  ١٣٩٨  ٦  جهان نوين 

تعيين راهبردهاي توسعه پايدار صنعت گردشگري ايران    ٦
با استفاده از تكنيك متاسوات در راستاي اهداف سند  

  چشم انداز اين صنعت

  ١٣٩٦  ٩  گردشگري و اوقات فراغت 

هاي توسعه پايدار صنعت گردشگري  شناسايي استراتژي   ٧
ايران با استفاده از تكنيك متاسوات و ارائه راهكارهاي  

  مناسب 

  ١٣٩٦  ٨٧-٨٦  هاي بازرگانيبررسي 

ضعيت تجارت كالايي ايران و تركيه از منظر زنجيره    ٨
  ارزش جهاني 

  ١٣٩٥  ٨١  هاي بازرگانيبررسي 

بررسي رابطه مبادله ايران در صادرات مواد خام و    ٩
  (1388-1392)واردات كالاهاي سرمايه ا ي طي دوره 

  ١٣٩٤  ٧٢  هاي بازرگانيبررسي 

تحليل اقتصادي صنعت سنگ (با تأكيد بر سنگ هاي    ١٠
  ساختماني و تزئيني)

  ١٣٩٤  ٧١  هاي بازرگانيبررسي 

زمينه هاي صادراتي ايران در تجارت با مصر با  بررسي    ١١
  رويكرد شاخص پتانسيل صادراتي دوجانبه 

  ١٣٩٢  ٥٩  هاي بازرگانيبررسي 

هاي جمعيت شناختي در ريسك استنباط  نقش ويژگي   ١٢
 شده گردشگران خارجي سفر كرده به ايران 

  ١٣٩٢    شريف 

مقايسه تطبيقي وضعيت اقتصادي ايران با كشورهاي    ١٣
  منطقه (با تكيه بر اطلاعات بانك جهاني)

  ١٣٨٩  ٤٤  هاي بازرگانيبررسي 

عملكرد بازرگاني ايران در تجارت با كشورهاي عضو اكو    ١٤
)١٣٧٧-١٣٨٢ ،(  

  ١٣٨٤  ١٤  هاي بازرگانيبررسي 
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  :كتب

  : ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    عنوان كتاب   رديف 
  كتاب 

نوبت    سال چاپ   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

)  ١٣٩٢-١٤٠٠صمت تدبير و اميد( ١
گزارش عملكرد هشت ساله وزارت  

  صنعت، معدن و تجارت

اقتصاد و تجارت  
  الملل بين

  اول  ١٤٠٠  چاپ و نشر بازرگاني   تهران 

كاربرد تئوري فضاي محصول و   ٢
پيچيدگي اقتصادي در متنوع سازي  

 صادرات 

اقتصاد و تجارت  
 الملل بين

 اول ١٣٩٨ بازرگاني چاپ و نشر   تهران 

تقارن اطلاعات در نظام مبادله از   ٣
 ديدگاه اسلام 

اقتصاد و تجارت  
 الملل بين

 اول ١٣٩٧ تراشه دانش  تهران 

دار براي جذب  شناسايي صنايع اولويت  ٤
گذاري مستقيم خارجي در  سرمايه

 ايران 

اقتصاد و تجارت  
 الملل بين

 اول ١٣٩٤ چاپ و نشر بازرگاني  تهران 

هاي  تحليل اقتصادي صنعت سنگ ٥
 ساختماني و تزئيني

اقتصاد و تجارت  
 الملل بين

 اول ١٣٩٤ چاپ و نشر بازرگاني  تهران 

شناسايي بازارهاي هدف صادراتي   ٦
 صنايع با فناوري بالا

اقتصاد و تجارت  
 الملل بين

 اول ١٣٩٣   چاپ و نشر بازرگاني  تهران 

در    RFIDعوامل و بازيگران اصلي   ٧
  كشور 

اقتصاد و تجارت  
  الملل بين

  اول  ١٣٨٩  چاپ و نشر بازرگاني   تهران 

اقتصاد و    اقتصاد تجارت الكترونيكي  ٨
تجارت 

  المللبين 

چاپ و نشر    تهران 
  بازرگاني 

  اول  ١٣٨٩

  

  ها و ... وايز، تشويقج

ي   .١ ايي  با عنوان: طرح برتر پژوهشـ ناسـ معدن و تجارت در جشـنواره  هاي گمركي مخل تجارت» وزارت صـنعت،بخشـنامهشـ
 . ١٤٠٠معدن و تجارت ،   -صنعت

 .١٣٩٣معدن و تجارت،   -پژوهشگر برتر وزارت صنعت معدن تجارت در چهارمين جشنواره پژوهش صنعت .٢
 .١٣٩٢معدن و تجارت،  -پژوهشگر برتر وزارت صنعت معدن تجارت در سومين جشنواره پژوهش صنعت .٣


