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   ها:نامهپايان

   نامه كارشناسي ارشد: عنوان پايان
  عوامل موثر بر افزايش توان صادراتي صنايع كوچك و متوسط در استفاده از تجارت الكترونيك 

  دكتري: نامه عنوان پايان
  منطقه كشورهاي و ايران بين اي منطقه ارزش زنجيره ايجاد  راهبردي الگوي طراحي 

 

   

محل   مؤسسه  شهر محل تحصيل   كشور محل تحصيل   رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

تاريخ  
  شروع 

تاريخ  
  پايان

  ١٣٧٢  ١٣٦٨  شهيد رجايي   تهران  ايران  تجربي  ديپلم 

  ١٣٨٤  ١٣٨٠  شهيد بهشتي   تهران  ايران  مديريت بازرگاني   كارشناسي 

علامه    تهران  ايران  بازرگاني مديريت   كارشناسي ارشد 
  طباطبايي 

١٣٨٧  ١٣٨٤  

    ١٣٩٩  دفاع ملي   تهران  ايران  مديريت راهبردي   دكتري

 



  محمدرضا سعادت

  
  : هاي تحقيقاتيطرح

تاريخ   كارفرما  عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

  مجري   ١٣٨٧  ١٣٨٦  وزارت بازرگاني   ارزيابي قابليت هاي مديران وزارت بازرگاني  ١
سازمان بازرگاني    نياز سنجي آموزشي سازمان بازرگاني استان تهران  ٢

  استان تهران 
 مجري   ١٣٨٦  ١٣٨٥

 مجري   ١٣٨٧  ١٣٨٧  موسسه   تدوين سياستهاي حمايتي به منظور توسعه  انكوباتورهاي تجاري   ٣

  همكار   ١٣٨٧  ١٣٨٧  موسسه   بررسي آسيب پذيري بنگاههاي كوچك و متوسط در فرايند جهاني شدن   ٤
  همكار       موسسه   تسهيلات وزارت بازرگاني براي محصولات مبتني بر نانوتكنولوژي   شناسايي  ٥
  همكار       موسسه   تدوين برنامه كسب و كار كلينيك بازاريابي  ٦

 ظرفيتهاي صادراتي شناسايي و تجاري رشد موانع مطالعه  جامع طرح  ٧
  ر كشو متوسط و  كوچك بنگاههاي

سازمان توسعه  
  تجارت

١٣٨٨  ١٣٨٧    

سازمان بازرگاني    تدوين برنامه راهبردي توسعه تجارت با آفريقا   ٨
  استان فارس 

      

 مجري   ١٣٨٨  ١٣٨٨  موسسه   تدوين نظام بازاريابي در بازارهاي هدف صادراتي  ٩

سازمان توسعه    طرح حمايت از ايجاد و تقويت موسسات خدمات بازاريابي كارفرما   ١٠
  تجارت

١٣٨٧     

 سنجش شاخص رضايت مشتريان گروه خودرو سازي سايپا   ١١
  

 مجري   ١٣٨٩  ١٣٨٩  سايپا 

         نياز سنجي آموزشي سازمان بازرگاني استان قزوين   ١٢
         ساله خبرگزاري دانشجويان ايران ( ايسنا)   ٢٠تدوين چشم انداز    ١٣
         نياز سنجي پژوهشي نظام بازرگاني كشور   ١٤
         كار كلينيك بهره وري ايران تدوين برنامه كسب و    ١٥
         تدوين نقشه جامع علم و فناوري بخش بازرگاني   ١٦
         تدوين شاخص ملي رضايت مشتريان كشور   ١٧
         تدوين استراتژيهاي تقويت و توسعه برند ملي در جهت توسعه صادرات)   ١٨
  -جامعهتدوين اصول، سياست ها، راهبردها و راهكارهاي كاهش اسراف در    ١٩

  كار فرما دبيرخانه شوراي عالي انقلاب فرهنگي
       

         تعيين و تدوين نقشه راه اصلاح الگوي مصرف   ٢٠
        در جهت توسعه صادرات   هاي تقويت و توسعه برند مليتدوين استراتژي   ٢١
        شناسايي فرصتهاي حضور ايران در بازار آفريقا   ٢٢

       راهكارهاي اثر گذاري بر نگرش مصرف كنندگان و ترغيب آنها به استفاده از    ٢٣



  محمدرضا سعادت

  

  
   

تاريخ   كارفرما  عنوان طرح   رديف
  شروع

تاريخ 
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

 كالاهاي داخلي در جهت حمايت از توليد ملي 

تدوين  بسته سياستي توسعه بنگاههاي كوچك و متوسط در روستا ها و    ٢٤
  شهرهاي كوچك 

       

آنها به استفاده از    بيكنندگان و ترغبر نگرش مصرف   ياثرگذار  ياهكارها   ٢٥
 ي مل  دياز تول  تيدر جهت حما  يداخل  يكالاها

  

        

بررسي سهم بازار فرش دستباف ايران نسبت به رقبا در بازار ژاپن و ارائه    ٢٦
  آن   خط مشي هاي دفاعي

        

بررسي وضعيت بازاريابي محصولات و خدمات و ارائه راهكار جهت حفظ و    ٢٧
  تقويت بازارها 

        

گيري ارزش اجتماعي برند سايپا  و تصوير ذهني جامعه از محصول،  اندازه   ٢٨
  خدمات و برند سايپا در مقايسه با رقبا 

        

          يو صادرات  يرقابت  عيتوسعه صنابرنامه راهبردي    ٢٩
          تدوين سند جامع توزيع كالا در ايران   ٣٠
          طرح تحول ديجيتال شركت ملي پست  ٣١

سياست هاي ارتقاي رقابت پذيري صنعت لوازم خانگي كشور و شكل  تدوين    ٣٢
  اي   گيري برندهاي ملي و منطقه

        



  محمدرضا سعادت

  
  : نامهراهنمايي پايان

ارائه  سال  دانشگاه مقطع  عنوان   رديف

 پايان نامه

ي
اس

شن
كار

شد 
ار

  

ي 
تر

دك
  

       برنامه بهبود موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني  ١

بررسي وضعيت خرده فروشي آنلاين در كشور و ارائه راهكارهاي   ٢
  مديريتي و ساماندهي آنها در جهت افزايش رقابت 

 
   

در صنايع  و صادرات    ديتوسعه تول  يها و راهكارهااستيتدوين س ٣
  بنيان (مطالعه موردي: كود هاي بيو،كشاورزي)دانش

 
   

  

  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

شماره    عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  مجله

  سال چاپ 

استراتژيها و سياست هاي حمايت از موسسات خدمات    ١
  بازاريابي 

  ١٣٨٩  ٥٥  فصلنامه پژوهشهاي بازرگاني 

بررسي تاثير توسعه فضاي رقابتي، ادغام بانكهاي رقيب و    ٢
  - الكترونيك بر كارايي بازار پولي در ايرانگسترش بانكداري  

فصلنامه تحقيقات مدلسازي  

  اقتصادي 

١٣٨٩  ٢  

ارائه و آزمون مولفه هاي آمادگي الكترونيكي در صنايع    ٣
 -كوچك و متوسط مواد غذايي ايران

  

  ١٦و    ١٥  فصلنامه اقتصاد و تجارت نوين 

  

١٣٨٧  

  ١٣٩٣  ٧٢  فصلنامه پژوهشهاي بازرگاني  نيازسنجي پژوهشي نظام بازرگاني كشور   ٤

فصلنامه مطالعات مديريت   خدمات بازاريابي صادراتي راهبردهاي حمايت از شركتهاي    ٥

  راهبردي 

١٣٩٣  ٢٠  

  

  



  محمدرضا سعادت

  
  : ترويجي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

دو ماهنامه بررسي هاي    شايستگي هاي مديران وزارت بازرگاني الگوي ازريابي قابليت هاي و    ١

  بازرگاني 

١٣٨٩  ٤٦  

      فصلنامه مديريت و توسعه   مديريت بحران در تأمين آب شرب شهر تهران   ٢

دو ماهنامه بررسي هاي    تفاسير مختلف از نام تجاري   ٣

  بازرگاني 

١٣٨٦  ٢٥  

دو ماهنامه بررسي هاي    بازاريابي سبز   ٤

  بازرگاني 

    

دو ماهنامه بررسي هاي    درآمدي بر سازي نام و نشان ملي    ٥

  بازرگاني 

١٣٩٠  ٤٦  

هاي كوچك و متوسط  اي بنگاه هاي منطقه شناسايي توانمندي   ٦

  هاي منتخب) (مطالعه موردي استان 

  ١٣٨٩  ٤٢  بررسي هاي بازرگاني 

بنگاههاي كوچك  نقش انكوباتورهاي تجاري در شكل گيري و توسعه    ٧

  و متوسط 

هاي  دو ماهنامه بررسي 

  بازرگاني 

١٣٩٠  ٤٨  

دو ماهنامه بررسي هاي    تدوين نظام بازريابي در بازارهاي هدف    ٨

  بازرگاني 

١٣٩٠  ٤٧  

  

   



  محمدرضا سعادت

  
  :كتب

  : ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

سال   انتشارات   محل انتشار 
  چاپ 

  نوبت چاپ 

ظرفيت   ١ وشناسايي  تجاري  رشد  موانع  مطالعه 
بنگاههاي كوچك ومتوسط كشور   هاي صادراتي 

   ١٣٨٩سال  

 اول  چاپ و نشر بازرگاني   

خذمات   ٢ موسسات  تقويت  و  ايجاد  از  حمايت 
 بازاريابي 

 اول  چاپ و نشر بازرگاني   

 اول  چاپ و نشر بازرگاني    نياز سنجي آموزشي با رويكردي كاربردي  ٣

 اول  چاپ و نشر بازرگاني     شاخص ملي رضايت مشتريان   ٤

 اول  چاپ و نشر بازرگاني    برخي مفاهيم صادرات و بازاريابي صادراتي ٥

بر    ٦ جهاني  تجارت  سازمان  به  ايران  الحاق  آثار 
 صنايع كوچك و متوسط 

 اول  چاپ و نشر بازرگاني   

  

  : شده رجمهكتب ت

نام   عنوان كتاب   رديف
  نويسنده 

سال نسخه  
  اصلي چاپ 

كشور و 
  انتشارات 

انتشار  
  ترجمه

سال 
  انتشارترجمه 

(نفرچندم)/    مشترك كار
  انفرادي  كار

             جعبه ابزار بازاريابان   ١
كتاب مباني مديريت فروش براي    ٢

 مديران تازه كار 
            

برنامه ريزي استراتژيك براي    ٣
 بنگاههاي كوچك و متوسط 

            

             جوهر ناب مديريت استراتژيك   ٤

  ها و ... جوايز، تشويق

    ١٣٩١پژهشگر برتر كشوري در سال 


