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مؤسسه محل    شهر محل تحصيل   كشور محل تحصيل   رشته  مقطع تحصيلي 
  تحصيل

  تاريخ پايان   تاريخ شروع 

  ١٣٨١  ١٣٧٨  نمونه دولتي مهديه  بندرعباس   ايران   رياضي  ديپلم 

  ١٣٨٥  ١٣٨١  دانشگاه هرمزگان   بندرعباس   ايران   مهندسي صنايع   كارشناسي 

  ١٣٨٧  ١٣٨٥  دانشگاه رازي   كرمانشاه   ايران   علوم اقتصادي   ارشد كارشناسي  

  ١٣٩٦  ١٣٩١  دانشگاه الزهرا  تهران  ايران   علوم اقتصادي   دكتري 
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 : پژوهشي – هاي علمي سوابق فعاليت 

  : هاي تحقيقاتيطرح

تاريخ    كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  شروع 

تاريخ  
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

موسسه مطالعات و    «استفاده از الگوريتم ژنتيك در حل مسايل اقتصاد و تجارت» ١
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٨٧ ١٣٨٧

الملل»ها در حل مسائل اقتصاد و تجارت بين«كاربرد تئوري بازي  ٢ موسسه مطالعات و   
بازرگاني هاي  پژوهش   

 همكار  ١٣٨٧ ١٣٨٧

موسسه مطالعات و   بررسي آثار آزادسازي و اصلاح قيمت نان روي سبد هزينه خانوار  ٣
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٨٨ ١٣٨٧

استخراج قوانين    -طراحي سيستم پشتيبان تنظيم بازار (فاز دوم   ٤
 بر اساس تحليل اطلاعات خبرگان و پياده سازي سيستم) 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٨٩ ١٣٨٨

تدوين مباني ارزشي و نظري و روش شناسي نقشه جامع علمي و   ٥
وين نقشه جامع  پروژه تد  ٢و    ١فناوري بخش بازرگاني  (فاز  

 علمي و فناوري بخش بازرگاني) 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٠ ١٣٨٩

موسسه مطالعات و   طراحي و تدوين شاخص ملي رضايت مشتريان ايران   ٦
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٠ ١٣٨٩

اي گذاري در صنايع كارخانه اولويت بندي سرمايه  ٧ موسسه مطالعات و   
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٠ ١٣٩٠

  -علميتدوين مباني ارزشي و نظري و روش شناسي نقشه جامع   ٨
 فناوري بخش بازرگاني 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٠ ١٣٩٠

موسسه مطالعات و   ارائه راهكارهاي جهاني شدن صنعت كاشي و سراميك ايران  ٩
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٢ ١٣٩١

هاي اساسي و همگرايي الگوي مصرف در  روند مصرف خوراكي ١٠
ها و مناطق كشور استان   

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٢ ١٣٩٢

موسسه مطالعات و   تحليل توان رقابتي صنعت سيمان در مقايسه با كشورهاي منطقه  ١١
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٣ ١٣٩٣

گذاري كالا و  ريزي استراتژيك مركز ملي شمارهمطالعات برنامه ١٢
 خدمات ايران 

-مركز ملي شماره  
ذاري كالا و خدمات  گ

 ايران 

 همكار طرح  ١٣٩٥ ١٣٩٤

پذيري صنايع ايران  تدوين سياستها و راهكارهاي تقويت رقابت ١٣
 مطالعه موردي: صنعت داروسازي 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٥ ١٣٩٤
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تاريخ    كارفرما  عنوان طرح   رديف 
  شروع 

تاريخ  
  خاتمه

  مسئوليت در طرح 
  مجري/همكار 

خودروهاي تجاري مشمول  راهكارهاي تحريك تقاضاي نوسازي   ١٤
 بند «ق»

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٥ ١٣٩٥

موسسه مطالعات و   برنامه راهبردي توسعه صنايع صادراتي و رقابتي  ١٥
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار طرح  ١٣٩٦ ١٣٩٥

١٦ Potential of Iran's Petrochemical Industry for 
Developing Competitive Downstream 

Capabilities 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٦ ١٣٩٦

بسته برنامه اجرايي حمايت از توسعه و تكميل زنجيره ارزش   ١٧
 صنايع پتروشيمي

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٦ ١٣٩٦

هاي تنظيم  سياست شناسي صنعت فولاد كشور با تاكيد بر  آسيب  ١٨
١٣٩٧بازار در سال    

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٧ ١٣٩٧

سازي طرح نوسازي ناوگان اتوبوس  هاي پياده شناسايي چالش  ١٩
 درون شهري كشور و ارائه راهكارهايي براي تحريك تقاضاي آن 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مدير پروژه  ١٣٩٧ ١٣٩٧

و آثار آن بر صنعت،    ١٣٩٧انداز تحولات اقتصادي در سال  چشم  ٢٠
 معدن و تجارت

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٧ ١٣٩٧

پذيري و توسعه صنعت خودرو تدوين نقشه راه ارتقاي رقابت  ٢١ موسسه مطالعات و   
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٣٩٩ ١٣٩٧

با    رانيدر ا  يميارزش صنعت پتروش  رهيزنج  يشناسبيوآس  ليتحل ٢٢
دست نييدست و پا  انيدر م  يصادرات  عيبر توسعه صنا  ديتاك  

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٩ ١٣٩٩

وزارت صنعت،    يو تجار  يمعدن  ،يصنعت  يهااست يسند س  نيتدو ٢٣
 معدن و تجارت (فاز دوم) 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٤٠٠ ١٣٩٩

بخش    يديكل  يرهايبر عملكرد متغ  ١٩  ديكوو  يدمياثرات اپ ٢٤
پسا كرونا   يهاصنعت، معدن و تجارت و برنامه   

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 همكار  ١٣٩٩ ١٣٩٩

داخل اقلام گلوگاهي توليد در شرايط تحريم با  برنامه تامين   ٢٥
 تمركز بر ابزارهاي تجاري 

موسسه مطالعات و  
هاي بازرگاني پژوهش   

 مجري  ١٤٠٢ ١٣٩٩

صندوق   هاييلاز پتانس  يريگبهره  يش افزا  يراهكارها ٢٦
  يعواردات صنا يمال يندر تام يرانضمانت صادرات ا

منتخب  يبا استفاده از تجربه كشورها  يصادرات  

موسسه مطالعات و  
هاي پژوهش 

 بازرگاني 

 مدير پروژه  ١٤٠١ ١٣٩٩
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  ها: نامهراهنمايي پايان

ارائه پايان  سال  دانشگاه مقطع  عنوان   رديف

 نامه

ي
اس

شن
كار

شد 
ار

  

ي 
تر

دك
  

پذيري صنايع با تاكيد  ها بر توان رقابت بررسي آثار شوك تحريم ١

شدت صنعتي شدن و كيفيت صادراتبر    

دانشگاه آزاد اسلامي واحد   * 

 اصفهان 

١٤٠٢ 

  

  مقالات: 

  : پژوهشي –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

، شبكه  ARIMAپيش بيني قيمت تخم مرغ با استفاده از    ١
  وينترزعصبي مصنوعي و هموارسازي هالت  

  ١٣٩١بهار    ٦٢  پژوهشنامه بازرگاني 

  ١٣٩١تابستان    ٦٣  پژوهشنامه بازرگاني   بررسي تاثير مداخلات دولت در بازار گوشت مرغ  ٢

  ١٣٩١    تحقيقات كشاورزي   بررسي مداخلات دولت در بازار طيور با تاكيد بر تخم مرغ  ٣

تاثير توسعه تجارت خدمات بر رشد اقتصادي كشورهاي    ٤
  WTOملحق شده به  

گذاري  دوفصلنامه سياست 
  اقتصادي 

  ١٣٩٢آذر    ١٠

-BVARسياست پولي سازگار با اقتصاد نفتي ايران با رويكرد    ٥
DSGE  

  ١٣٩٧تابستان    ٨٧  پژوهشنامه بازرگاني 

ايران در چارچوب  هاي بيروني بر اقتصاد نفتي  بررسي اثر تكانه  ٦
مدل تلفيقي تعادل عمومي پوياي تصادفي و خودهمبستگي  

  برداري بيزين 

هاي كاربردي  فصلنامه نظريه
  اقتصاد  

  ١٣٩٦تابستان    ٢

  يبرا   ييو راهكارها  يرانا  يصنعت خودرو   يگر  يمساختار تنظ  ٧
  اصلاح آن 

بهبود  پژوهشي     -فصلنامه علمي

  يريت مد

  ١٤٠٠تابستان    ٢

نوآوري در صنعت خودرو ايران: چه هست؟ چه  زيست بوم    ٨
  نيست؟

بهبود  پژوهشي     -فصلنامه علمي

  يريت مد

  ١٤٠٠بهمن    ٤
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  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

بر    يخودرو مبتن  يدنظام تول  يمال  ينتأم  يابزارها  ييشناسا  ٩
  ارزش صنعت  يرهزنج  يلتحل

  يپژوهش  -يفصلنامه علم

  ي علم و فناور   ياستس

  ١٤٠١فروردين    ١

  

  : ترويجي  –علمي  چاپ شده در مجلات مقالات 

  سال چاپ   شماره مجله   عنوان مجله عنوان مقاله  رديف

  ١٣٨٩بهار    ٤٠  هاي بازرگانيماهنامه بررسي   الگوي مصرف نان در ايران   ١

  ١٣٩٤خرداد و تير    ٧١  هاي بازرگانيماهنامه بررسي   ارزيابي انحصار، رقابت و تمركز در بازار سيمان  ٢

شناسايي چالشها و ارائه راهكارهاي توسعه صنعت پتروشيمي    ٣
  از منظر عملكرد مالي شركتهاي بورسي

  ١٣٩٥آذر و دي    ٨٠  هاي بازرگانيماهنامه بررسي 

هاي كليدي سياست صنعتي با رويكرد جديد در راستاي  مولفه  ٤
  اي پذيري منطقه بهبود رقابت 

  ١٣٩٥آبان  مهر و    ٧٩  هاي بازرگانيماهنامه بررسي 
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  :  كتب

  :  ليف شدهأكتب ت

موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

  سال چاپ   انتشارات   محل انتشار 

مستندات ماموريتي  -مستندات اجرايي موسسه ١ موسسه مطالعات   مديريتي 
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٠ 

مديريتي(سازمان و  مستندات    -مستندات اجرايي موسسه ٢
 مشاغل) 

موسسه مطالعات   مديريتي
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٠ 

آثار  –اي  ساختار صنعتي ايران درآينه برنامه هاي توسعه ٣
تجاري و فناوري بر رشته فعاليتهاي  سياستهاي صنعتي،

 صنعتي كشور

موسسه مطالعات   سياست صنعتي
هاي  پژوهش و  

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٧ 

كتابچه برنامه توليد داخل اقلام گلوگاهي صنعت در زمان   ٤
 تحريم

موسسه مطالعات   سياست صنعتي
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٨ 

كتابچه برنامه تامين داخل اقلام گلوگاهي صنعت خودرو با   ٥
زنجيره ارزش تاكيد بر    

موسسه مطالعات   سياست صنعتي
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٨ 

اي ايران گذاري در صنايع كارخانه بندي سرمايه اولويت  ٦ موسسه مطالعات   سرمايه گذاري  
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٣ 

سيمان كشور يكصد نكته كاربردي در خصوص صنعت   ٧ موسسه مطالعات   صنعتي  
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٣ 

صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٤كتاب سال   ٨ موسسه مطالعات   مديريتي 
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٥ 

صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٥كتاب سال   ٩ موسسه مطالعات   مديريتي 
هاي  پژوهش و  

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٦ 

صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٦كتاب سال   ١٠ موسسه مطالعات   مديريتي 
هاي  و پژوهش 

 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٧ 
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موضوع و رشته    كتاب  عنوان  رديف
  كتاب 

  سال چاپ   انتشارات   محل انتشار 

صنعت، معدن و تجارت  ١٣٩٧كتاب سال  ١١ موسسه   مديريتي  
مطالعات و 

هاي پژوهش 
 بازرگاني 

شركت چاپ و نشر  
 بازرگاني 

١٣٩٨ 
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  :  شده رجمهكتب ت

سال نسخه    نام نويسنده   عنوان كتاب   رديف
  اصلي چاپ 

كشور و 
  انتشارات 

انتشار  
  ترجمه

سال 
  انتشارترجمه 

  مشترك كار
  (نفرچندم)/ كار

  انفرادي 

(راهكاري    يابي بر مبناي هدفهزينه  ١
براي كاهش قيمت تمام شده  

      محصول)

ام برادفورد كلينتون،  
هنري ام.بي.برد،  
رابرت اي. آلبانو و 
 وسلي پي.تاون سند

شركت      
چاپ و نشر  

  بازرگاني 

  ) ١كار مشترك (  ١٣٨٩

تحولات آتي اقتصاد جهاني و    ٢
  نقش اقتصادهاي برتر در آن 

مجموعه مقالات درباره اقتصاد آتي  
  كشورهاي چين، هند و اروپا 

شركت 
چاپ و  
نشر 

  بازرگاني 

  ) ٨كار مشترك (  ١٣٨٩

  

 

  ها و ... جوايز، تشويق

  ) ١٣٨٨  سال(   بازرگاني  وزارت پژوهش  جشنواره  سومين  در  برتر  نامهپايان -

  

  

 


