
   
 

  اهـدگــدي 
 967     ماره:ش

 و پیامدهای اجرا  تجارب کشورهادرج قیمت تولیدکننده؛    موضوع:
 19/02/1401 تاريخ:

   توضیح اجمالي:

 (میهوشمند و خودتنظ  یابزارها  شامل)  یتحول  یکردهايروبه    یسنت  یکردهايرواز    حرکت  بازار  تيريمدکشورها برای    از  در بسیاری

درج قیمت تولیدکننده و قیمتت »ابزارهای کلیدی در اين خصوص  کی از  ي  صورت گرفته است.  ضاثبات در عرضه و تقا  جاديامنظور  به

چتا  »قیمتت  ایاسترالو  آلمان ، هیترک، یمالز، هندوستان  ها، در کشورهایت قیمتتبه منظور ممانعت از تش .بر روی کالاست«  واحد

های ضد رقابتی »ممنوع« اعتمم گیری رويهمل شکلعنوان يک عاد، بلکه به  شوانجام نمی  کننده نه تنهامقطوع« فروش برای مصرف

هتای از روش  («FMCG)  کالاهای تند مصرف»ها به ويژه در رابطه با  ين کشورها به منظور ممانعت از تشتت قیمتشده است. لذا در ا

 باشد:شود که به شرح زير میمیديگری استفاده 

ت »حداکثر قیمت  2ه« يا به عبارتی »حداقل قیمت فروش« و  نه تمام شدت »هزي1  کارخانه:کالا در محل درب  چا  دو قیمت روی   •

گردد، از کالا. در اينجا با ايجاد يک باند قیمتی، ضمن اينکه دامنه نوسانات قیمت کالا در نقاط مختلف کشور مشخص میفروش«  

قیمتر شدهخداد  تمام  هزينه  از  )کمتر  تهاجمی  غیگذاری  گذاری  قیمت  همچنین  و  با(  در  نیز  عمل  رمنصفانه  به  ممانعت  زار 

 آيد.می

ت »قیمت واحد محصول« برحسب  2ت قیمت برای مصرف کننده؛  1درج دو رقم روی برچسب قیمت کالا در سطح خرده فروشی:   •

متی برای يک محصول ز درج »قیمت واحد محصول« ايجاد قابلیت مقايسه قیواحد وزنی مشخص )کالاهای تند مصرف(. هدف ا

که بسته  است  می  هایبندی  در  بازار  روانه  اروپا،  مختلف  )اتحاديه  پیشرفته  کشورهای  در  عمدتا  حاضر  حال  در  امر  اين  شود. 

اتحاديه اروپا درج برچسب قیمت واحد روی    شود. ترکیه نیز به واسطه پیوستن به استرالیا، ايالات متحده، ...( نیز بکار گرفته می 

 اجباری کرده است. های بزرگ و مدرن شیتند مصرف را در خرده فرو محصولات
 

 های ممانعت از تشتت قیمت کالاها در تجارب جهانی روش (: 1جدول )

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

رویکرد  

   قیمت رسانياطلاع
 ها روش

 کشورها 

 استرالیا آلمان  ترکیه مالزی  هند

پرينت قیمت روی 

کالا در سطح تولید 

 کننده

 ممنوع  وع ممن ممنوع  ممنوع  ممنوع  (RPM)قیمت مقطوع بازفروش 

محصول: حداقل   هزينه تمام شده

 قیمت فروش 
 خیر  خیر  خیر  خیر  بله

 خیر  خیر  خیر  خیر  بله حداکثر قیمت فروش

تعیین قیمت کالا در  

سطح عمده فروشی  
(B2B) 

قیمت مقطوع بازفروش محصول  
(RPM) 

 ممنوع  ممنوع  ممنوع  ممنوع  ممنوع 

 خیر  خیر  خیر  خیر  خیر  (SRP)قیمت پیشنهادی باز فروش 

رچسب قیمت درج ب

بر حسب خرده  

 (B2C)فروشی 

قیمت مصرف کننده: قیمت تمام  

 شده به انضمام مالیات
 بله بله بله بله خیر 

کننده قیمت پیشنهادی تامین
(Suggested Resale Price) 

 خیر  خیر  
درصورت تمايل 

 خرده فروش

درصورت تمايل 

 رده فروشخ

درصورت 

تمايل خرده 

 فروش 

به   (Unit Price)احد درج قیمت و

ازای واحد وزنی مشخص از  

 محصول 

 خیر  خیر 
درصورت تمايل 

 خرده فروش

اجباری برای 

 واحدهای مدرن

اجباری برای 

واحدهای 

 مدرن



   
 

  اهـدگــدي 
 
 

 های ممانعت از تشتت قیمت کالاها در تجارب جهانی روش (: 2جدول )

 

 استرالیا آلمان  ترکیه مالزی  ندوستان ه

  در محل کارخانه:قیمت روی کالا چا  دو

شده" − تمام  به    "هزينه  عبارتی  يا 

 حداقل قیمت فروش محصول 

فروشی" − خرده  قیمت  نه   "حداکثر  و 

 "قیمت مقطوع "

قیمت"درج    قیمتحاوی    "برچست 

سطح  در  مالیات  انضمام  به  شده  تمام 

 خرده فروشی 

دو   قیم"درج  خرده    "ت برچسب  سطح  در 

 "فروشی 

 نضمام مالیاتت قیمت تمام شده به ا

 حد روی محصولات تند مصرف ات قیمت و

 
 

 یدی: نکات کل

ايکته ؛ بگونتهاحجاف به حقوق مصرف کننده است.و  های نظام توزيع  شفافیت هزينههای کلیدی در اقتصاد ايران عدم  شيکی از چال

در )د  شتوع اعمتال میرصد هزينته توزيتد  120تا    رسدمانی که به دست مصرف کننده میکالاهای مصرفی از درب کارخانه تا زبعضا  

شترح زيتر را تواند دستاوردهايی بتهگفتنی است اجرای اين طرح می.  (درصد افزايش قیمت داشته باشد  30نبايد بیش از  صورتیکه  

 بهمراه داشته باشد:

  ؛ کندمیرا فراهم  عيوزتو  نیامت یهاحلقه یمصوب قانون یسودها تيان نظارت بر رعاکام •

ق  • لحاظ  ببا  نیز  احتمالی حلقهیمت واحد  استفاده  از سردرگمی مصرف کنندگان و سوء  و توزيع اعث جلوگیری  تامین  های 

 ؛گرددمی

 ند؛کی آشکار مو شفاف های نظام توزيع را هزينه •

 . کندرا فراهم می داريخر یخدمات برا و ه و انتخاب کالاسيسهولت در مقا •
 

 

 

 

 

 

 


